’ Il fatto del giorno: Replay

“E. ora il Corriere
puo arrivare
a 3 milioni

di copie”

Samuele Colombo, I'inventore del concorso

che ha raddoppiato la tiratura del quotidiano di Stille
e gli ha fatto recuperare la prima posizione in Italia,
non € ancora soddisfatto: «il nostro gioco - dichiara -
ha come potenziali destinatari 1 12 milioni di italiani
che hanno acquistato un biglietto della lotteria

e, fra loro, una testata come il Corriere

puo catturare ben piu di mezzo milione

di nuovi lettori.

di ANTONIO PILATI

IL 14 GENNAIO 1989,

IL GIOCO CHE RIMETTE IN GIOCO T
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IL CORRIE |

RE DELLA SERA LANCIA
UTTI I BIGLIETTI DELLA l()llll(l\

Ha terremotato il panorama dell’edito-
ria nazionale.

Ha rimesso il Corriere della Sera, preci-
pitato da tempo in una mesta depressione
da secondo posto, davanti alla Repubblica.

* AL GIORNO.

Ha portato i quotidiani italiani oltre il
traguardo dei sette milioni di copie e il pre-
sidente della Fieg, Giovannini, se ne € com-
piaciuto in sede internazionale. Ha segnato
il primato del piu alto incremento di tiratu-

ra mai registrato in Italia (circa mezzo mi-
lione di copie). Ha scatenato prima le per-
plessita e poi gli inferociti timori di tutti
quanti sono convinti che un quotidiano
non segua (o meglio: non debba seguire) le
regole del marketing come un qualunque
altro prodotto destinato al consumo di
massa.

Non ¢ un risultato di poco conto soprat-
tutto se si considera che € stato ottenuto
con un colpo solo, con una piccola idea
suggerita - minimizza sornione il protago-
nista -dalla lettura di una legge del 1938.

Stiamo parlando naturalmente di Re-
play, il gioco editoriale che ha polverizzato
i fasti del Bingo e di Portfolio ed ha solleva-
to la tiratura del Corriere della Sera alla so-
glia cospicua del milione e 300 mila copie (il
venduto medio & stimato intorno alle
850.000 copie).

Il protagonista € I'avvocato Samuele
Colombo alla cui agenzia di promozioni
(Clipper si chiama con allusione ad un par-
ticolare tipo di nave da carico che riusciva
ad arrivare con le merci piu rapidamente
della concorrenza) la Rizzoli aveva affida-
to I'incarico di scoprire una chiave inedita
per rivitalizzare le vendite della testata. La
legge del 1938 € quella che regola il Lotto e
le Lotterie (nonché, per assimilazione
estensiva, le attivitd promozionali: il che,
fra parentesi, la dice lunga sul modo con
cui lo Stato italiano, ancora oggi, alla vigi-
lia degli anni *90, considera gli strumenti di
marketing): in uno degli articoli il legislato-
re segnala che saranno apprezzate (¢ quin-
di facilitate) eventuali operazioni svolte da
privati le quali abbiano per effetto di incre-
mentare I'acquisto di biglietti delle Lotterie
nazionali.

Un’estrazione al giorno

Usare il quotidiano per aumentare la dif-
fusione dei biglietti, ma anche - e qui sta
Iintuizione brillante - fare il percorso in-
verso: usare la lotteria per aumentare la
diffusione del quotidiano. «Niente di nuo-
vo e niente di straordinario - continua a mi-
nimizzare Colombo - perché, come sa qua-
lunque direttore di quotidiano, quando &1l
giorno dell’estrazione di Agnano o di Via-
reggio, la diffusione fa sempre un balzo in
avanti del 10 0 15%. L’idea ¢ stata sempli-
cemente quella di fare un’estrazione al
giorno e di dare cosi una chance di rivincita
a tutti coloro che non sono stati premiati
dall’estrazione di Stato.

Detta cosi, sembra semplice. In realta
nessuno ci aveva mai pensato. Non solo.

Che bello,

abbiamo persof

REPLAY

[1t cioco cue 11 mimerte in Gloca.

CORRIERE DELLA SERA

Ma quando il progetto di Replay € parti-
to, nessuno credeva alla sua esplosione,
neppure la Rizzoli ne aveva immaginato il
potenziale dirompente: il primo giorno la
tiratura venne aumentata solo del 20% e il

{LoRRIERE DELLA SERA

Corriere fu letteralmente spazzato via
dalle edicole.

«Forse tutti quanti abbiamo sottovalu-
tato - dice Colombo - il coinvolgimento de-
gli italiani nelle lotterie, la passione, diffusa

In queste pagine
campagna di lancio Replay

ovunque, per la giocata che tenta la for-
tuna, la speranza del colpo grosso che
d’improvviso risolve tutto. Una ricerca
del Censis di qualche mese fa I’ha spiega-
to molto bene. Del resto basta guardare
le cifre e soppesarle con attenzione. Con
la lotteria di Capodanno sono stati messi
in circuito 37 milioni di biglietti finiti in
mano a 12 milioni di italiani. Il Corriere
vende oggi meno di 1 milione di copie. Ci
sono in giro per I'Italia piu di 11 milioni
di persone, con una media di 3 biglietti a
testa, presumibilmente interessati a riten-
tare la fortuna, che non comprano il Cor-
riere, che perdono I’occasione di Replay.
Se proseguo il ragionamento sul filo del
paradosso, devo dire che in realta Replay
¢ stato un mezzo fallimento: ha toccato
poco pit del 4% del suo pubblico poten-
ziale. Eppure c’¢ stata una campagna
pubblicitaria in televisione (realizzata
dalla P & T che gid aveva operato nel
campo con il Totip) e soprattutto c¢’¢ co-
me veicolo il Corriere, vale a dire uno dei
prodotti di largo consumo piu potenti
che oggi esistono in Italiax.

Ma sta scherzando, avvocato, o vuol
far impazzire di rabbia Scalfari e Bocca?

«No, ¢’¢ un nucleo di vero, al di la del
paradosso. Le potenzialita di Replay non
sono esaurite, si potrebbe arrivare a due
o tre milioni di copie. Non esagero. Pero
a certe condizioni. La principale € che
Replay non rimanga, come ora, un corpo
aggiunto al giornale confinato in quella
mezza pagina in fondo alla sezione Este-
ri. Replay dovrebbe vivere dentro il gior-
nale, raccontare le storie dei suoi vincito-
ri che hanno quasi sempre un pizzico di
follia, un tocco fuori dall’ordinario, spar-
pagliare i numeri estratti dentro gli arti-
coli piu diversi».

Ma lei vuole che il giornale di Stille di-
venti il Corriere del Replay.

«Ma no, cosa dice. Seguo con molto
interesse ¢ anche con gran divertimento
tutti quelli che si disperano perché un
quotidiano da mezzo milione di copie
raddoppia la tiratura. Pero tutti i loro ar-

| gomenti non possono togliere un fatto

fondamentale: Replay fa acquistare il
quotidiano ad un bel numero di persone
che prima non I’avevano mai letto. Lo fa
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